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Ces autorités sont-elles en mesure de déterminer, dans leur analyses, 
si l’arôme est naturel ou artificiel et s’il est conforme à ce qui est an-
noncé en vitrine ou sur la carte ?
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Colloque emballages alimentaires

Analyse du cycle de vie
des emballages alimentaires
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Café italien haut de gamme
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Produit Fournisseur Commentaire

Caisse enregis-
treuse

Distrilog

Micro-ondes Sellan

Plaques de cuisson  Sellan

Four, extracteur Sellan

Congélateurs Sellan

Réfrigérateurs Promark

Prévention du feu Secofeu

Matériel sécurité Metro Formation en interne

Prospectus Youcef Pression

Légumes frais Soldiv + petits commerces 
en appoint éventuel

Installation cuisines Promark

Vaisselle tradi. Serguini

Petit matériel Marjane

Climatiseur GoldVision Sellan

Denrées aliment.  Marjane, Metro

Boissons Marjane, Metro
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